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Faire passer le message...
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UVIVIER CANAPES : « LE VRAI BEAU
CANAPE FAIT MAIN EN FRANCE »

Transmettre une histoire et des savoir-faire, innover pour créer, valoriser un territoire, réconcilier
I'humain et la planete... tels sont les ingrédients du manifeste Duvivier Canapés, pour faire perdurer et

prospérer une marque ancrée dans la haute qualité artisanale.

n connait I'adage : il
faut que tout change
pour que rien ne
change. Le Duvivier
Canapés d'aujourdhui a donc
tout de celui d'hier, tout en étant
complétement renouvelé. 11 faut
remonter & 1840 pour voir l'ori-
gine de la société, créée par
Frangois Baptiste Duvivier, sel-
lier-bourrelier de son état, a Jous-
sé dans la Vienne. Quatre géné-
rations plus tard, son descendant
Jean-Marie Duvivier récupére
cet héritage artisanal pour créer,
a Usson-du-Poitou un atelier de
fabrication de siéges rembour-
rés orientés haute couture, suivi
de la création de la marque en
1989. En 2006, I'excellence de la
fabrication est récompensée par
I'obtention du label Entreprise du
Patrimoine Vivant (EPV), décerné
par le Ministére de I'Economie, de
I'Industrie et de I'Emploi. Lannée
2016 marque un nouveau tour-
nant important, avec son rachat
par son actuel dirigeant Aymeric
Duthoit, qui met en place une
stratégie diversifiée et durable.
« Au moment de la reprise, l'entre-
prise avait une solide culture de la
fabrication, et affichait une haute
qualité issue de l'artisanat et du fait
main, explique-t-il. Mais [offre
était vieillissante, et surtout orientée
vers la distribution, le potentiel de
la marque était sous-exploité ». Le
nouveau dirigeant procéde alors
a une relance globale de I'activi-
té, par un repositionnement de la
marque, une montée en gamme
et une création de valeur, le dé-
veloppement d’un réseau de par-
tenaires distributeurs premium,
mais aussi des projets avec des
architectes de renom...
Clest le début d'une ambitieuse
stratégie basée sur la création,
qui se traduit par des nouveaux
modéles marquants : en 2018, le

Couture manuelle du cuir.

canapé Jules, fruit de la collabo-
ration avec la designer Charlotte
Julliard, suivi en 2019 de deux
nouvelles collections majeures —
Auguste et Emile - signées du desi-
gner de haute couture Guillaume
Hinfray — désormais directeur ar-
tistique de la marque - qui ajoutera
en 2020 le modele Elsa, un hom-
mage a deux grands stylistes des
années 70, Roy Halston et Yves
Saint-Laurent. Une nouvelle colla-
boration verra le jour en 2021 avec
le designer et architecte d'intérieur
Pierre Gonalons, qui revisite
pour la marque liconique Ches-
terfield avec la trés remarquée
collection Serge. « Sept ans aprés
la reprise, nous arrivons a traduire
ce chic décontracté a la francaise qui
était notre objectif, résume Aymeric
Duthoit. Aprés des années de forte
croissance en 2021 et 2022, le mar-
ché a ralenti depuis début 2023, mais
nous sommes convaincus qu'il y a un
bel avenir pour le vrai beau canapé
fait main en France ».

LA QUALITE SELON
DUVIVIER CANAPES
Au fil des années, I'entreprise est
restée fidele a ses fondamentaux,
ce qui fait la force des entreprises
patrimoniales. Pour Duvivier Ca-
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napés, cela se traduit par un ADN
nourri par l'artisanat, et une fa-
brication francaise et un ancrage
local. Les canapés sont fabri-
qués dans deux ateliers situés a
Usson-du-Poitou, dont le premier
regroupe les savoir-faire tradi-

tionnels des tapisseurs-selliers
et selliers-garnisseurs — tracage,
couture, garnissage - associés aux
technologies les plus modernes
comme la découpe automatique
des cuirs et tissus, synonyme de
haute qualité dans la détection
des défauts naturels des peaux, et
dans T'optimisation de la matiére.
« La totalité des cuirs que nous tra-
vaillons est pleine fleur, c'est-a-dire
qu'tls ne sont ni rectifiés ni pigmen-
tés, un critére du produit premium,
commente Aymeric Duthoit. /ls
proviennent des meilleures tanneries
de France et d’Italie. » En complé-
ment des cuirs — 60 % de la pro-
duction —la maison propose aussi
des revétements en tissus — 40 %
des modeles - sélectionnés au-
pres des éditeurs internationaux
qui associent la qualité et la créa-
tion dans un esprit haute couture.
Pour pouvoir continuer a maitri-
ser toute la fabrication, I'entre-
prise a inauguré un second atelier;
consacré a I'ébénisterie, qui a

Arseéne, Clara : un concentré de culture maison

Duvivier Canapé
alancé, lorsdela
Paris Design Week
de septembre, deux
grandes nouveautés
signées de son
directeur artistique
Guillaume Hinfray. Il
s'agitd’Arséne, une
ligne d'assises entre
designetartisanat,
qui se caractérisent
par des dimensions
généreuses, un

Canapé Arséne et table basse Clara.

équilibre des proportions et un minimalisme qui s’exprime par
I'absence de coutures apparentes et un piétement monolithique,
qui mettent en valeur la noblesse des matiéres. Dessinées par le
méme designer, les tables basses Clara se distinguent par leur style
dépouillé - inspiré du haiku japonais - né de l'alliance d’'un plateau

en chéne teinté sombre ou clair, reposant sur un piétement verre,
solidarisé par un linteau de laméme essence de bois, ce qui luidonne
l'impression de flotter au-dessus dusol.

démarré son activité début 2023,
ou sont fabriqués les chassis et les
piétements des canapés en hétre
massif — certifi¢ FSC ou PEFC -
ainsi que le mobilier de complé-
ment. D’une surface de 1 000 m?,
il est équipé de technologies de
pointe pour le travail du bois —
usinage a commande numérique
- pour pouvoir traduire les lignes
les plus créatives des designers,
tout en préservant les techniques
manuelles qui valorisent toute la
noblesse du matériau. En défini-
tive, la qualité chez Canapés Du-
vivier repose sur trois piliers : la
conception, avec les designers et
le bureau d'études, les matériaux,
qui font l'objet d'un cahier des
charges rigoureux et exigeant, et
enfin la fabrication, qui s’appuie
sur I'expertise des salariés formés
aux techniques manuelles de I'ar-
tisanat.

Nouvel atelier d’ébénisterie.

Un respect de I'ébénisterie traditionnelle.

DES NOUVEAUX
OBJECTIFS

Engagé dans la transmission d’'un
riche héritage de savoir-faire, le
fabricant poitevin I'est tout autant
sur le plan sociétal, par le main-
tien des emplois en France, un an-
crage et une défense du territoire
Les canapés qui sortent de ses
ateliers sont congus pour durer,
et issus d'une démarche éco-res-
ponsable, qui se traduit notam-
ment par 'emploi de surplus de
hétre massif provenant de I'indus-
trie nautique, et de tissus Recover,
tissés avec des fils recyclés, sans
oublier du feutre recyclé pour re-
couvrir les suspensions, et 'usage
de vernis en phase aqueuse. Mal-
gré une année difficile en 2020
en raison de la crise sanitaire,
Duvivier Canapés a enregistré
une croissance moyenne de 15 %
par an depuis 2020 — 7,5 M€ de
CA en 2022 — et renoué avec la
profitabilité. 20 personnes ont été
embauchées en 2022, ce qui porte
T'effectif total actuel & 70 salariés.
Lentreprise travaille aujourd’hui
avec une distribution sélective en
France, et se développe a l'ex-
port — Belgique, Suisse — et au
grand export, avec notamment
des partenaires en Corée du Sud,
au Japon, en Australie, avec pour
objectif d'atteindre un équilibre
a 50 % -50 % entre la France et
l'international. Une identité forte
d’hier, cultivée aujourd’hui, est
plus que jamais un gage de réus-
site pour demain. [ES.]



